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Abstract: This study aims to analyze and examine the influence of promotional programs on marketplace 

platforms on the rationality of student spending. A quantitative approach with a causal-associative 

research design was employed. Data were collected via Likert-scale questionnaires distributed to active 

students at the Faculty of Economics and Business, Bumigora University, during the Odd Semester of 

the 2025/2026 academic year who use marketplace platforms. The sample consisted of 85 students 

selected using purposive sampling. Data analysis was conducted using multiple linear regression with 

the aid of SPSS 26, encompassing t-tests, F-tests, and the coefficient of determination. The results 

indicate that promotional programs have a positive and significant effect on the rationality of student 

spending, with a regression coefficient of 0.324, a t-value of 3.314, and a significance value of 0.001. 

Cashback showed a regression coefficient of 0.007, a t-value of 0.071, and a significance value of 0.943, 

indicating no significant effect on the rationality of student spending. 

Abstrak : Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis dan menguji pengaruh program promo pada 

platform marketplace terhadap rasionalitas pengeluaran mahasiswa. Penelitian ini menggunakan 

pendekatan kuantitatif dengan jenis penelitian asosiatif kausal. Data diperoleh melalui penyebaran 

kuesioner berskala Likert kepada mahasiswa aktif Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Bumigora 

Tahun Akademik Ganjil 2025/2026 yang menggunakan platform marketplace. Sampel penelitian 

berjumlah 85 mahasiswa yang ditentukan dengan teknik purposive sampling. Analisis data 

menggunakan regresi linear berganda dengan bantuan SPSS 26, yang meliputi uji t, uji F, dan koefisien 

determinasi. Hasil penelitian menunjukkan bahwa program promo berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap rasionalitas pengeluaran mahasiswa, dengan koefisien regresi sebesar 0,324, nilai t sebesar 

3,314, dan nilai signifikansi 0,001. Cashback memiliki koefisien regresi sebesar 0,007, nilai t sebesar 

0,071, dan nilai signifikansi 0,943, sehingga tidak berpengaruh signifikan terhadap rasionalitas 

pengeluaran mahasiswa.  

Keywords: Promotional Program, Cashback, Marketplace, Students’ Spending Rationality, Behavioral 

Accouting 

 

 

PENDAHULUAN 

Perkembangan teknologi informasi dan komunikasi di era digital telah membawa perubahan yang 

signifikan dalam berbagai aspek kehidupan masyarakat di Indonesia, khususnya dalam bidang ekonomi, 

perdagangan, dan pola konsumsi. Transformasi digital ini tidak hanya mengubah cara masyarakat dalam 

berinteraksi, tetapi juga memengaruhi bagaimana individu memenuhi kebutuhan sehari-hari melalui 

pemanfaatan teknologi berbasis internet. (Fikri dan Junaidi, 2024). Salah satu wujud nyata dari 

perkembangan tersebut adalah muncul dan berkembangnya platform marketplace yang memungkinkan 
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proses transaksi jual beli dilakukan secara daring dengan lebih mudah dan efisien. Pertumbuhan 

marketplace di Indonesia menunjukkan tren yang sangat pesat dalam beberapa tahun terakhir. Platform 

seperti Shopee, Tokopedia, Lazada, dan Blibli dan Buka Lapak menjadi bagian penting dalam aktivitas 

ekonomi digital masyarakat.  

Perkembangan ini didorong oleh meningkatnya akses internet, meluasnya penggunaan 

smartphone, serta perubahan gaya hidup masyarakat yang semakin terbiasa menggunakan layanan 

digital dalam berbagai aktivitas, termasuk dalam kegiatan berbelanja (Riswanto et al., 2024:62-64). 

Keberadaan marketplace memberikan kemudahan bagi konsumen untuk memperoleh berbagai jenis 

produk, mulai dari kebutuhan pokok, produk elektronik, hingga perlengkapan pendidikan secara praktis 

melalui perangkat digital (Oktaviani et al., 2025:36).  

Di lingkungan perguruan tinggi, penggunaan marketplace juga menunjukkan intensitas yang 

tinggi, terutama di kalangan mahasiswa. Mahasiswa merupakan kelompok yang memiliki tingkat literasi 

digital yang yang cukup di kalangan mahasiswa baik sehingga lebih cepat beradaptasi dengan 

perkembangan teknologi. Kemudahan akses melalui smartphone serta berbagai penawaran promo yang 

tersedia menjadi faktor utama yang mendorong mahasiswa untuk berbelanja secara online. Selain itu, 

kesibukan akademik yang padat membuat mahasiswa cenderung memilih marketplace sebagai alternatif 

belanja yang lebih praktis dan efisien (Puspitasari dan Umami, 2025). Berdasarkan observasi awal yang 

dilakukan pada mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Bumigora Mataram, ditemukan 

bahwa sebagian besar mahasiswa aktif menggunakan marketplace sebagai sarana berbelanja.  

Pemilihan objek penelitian ini didasarkan pada karakteristik mahasiswa FEB yang memiliki 

pemahaman dasar mengenai konsep ekonomi, perilaku konsumen, serta transaksi digital, sehingga 

dinilai relevan dalam mengkaji fenomena tersebut. Mahasiswa sebagai konsumen digital cenderung 

memanfaatkan marketplace untuk memenuhi berbagai kebutuhan, baik kebutuhan akademik maupun 

kebutuhan pribadi. Fenomena ini semakin terlihat pada saat marketplace mengadakan program promosi 

besar seperti tanggal kembar (11.11 dan 12.12), di mana tingkat konsumsi masyarakat, termasuk 

mahasiswa, mengalami peningkatan signifikan (Rosa & Domos, 2024). Program promo dan cashback 

pada marketplace pada dasarnya merupakan strategi pemasaran yang bertujuan untuk meningkatkan 

minat beli konsumen. Cashback, misalnya, memberikan pengembalian sebagian dana kepada konsumen 

dalam bentuk saldo atau voucher, yang dapat digunakan kembali untuk transaksi berikutnya (Abimanyu 

& Hermana, 2023). Secara psikologis, program ini dapat menimbulkan persepsi keuntungan sehingga 

mendorong konsumen untuk melakukan pembelian, bahkan pada produk yang tidak direncanakan 

sebelumnya (Susmita & Mandasari, 2025). Selain itu, terdapat gap   penelitian yang menunjukkan 

adanya   Penelitian mengenai pengaruh program promo dan cashback pada marketplace terhadap 
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perilaku konsumen telah banyak dilakukan oleh peneliti sebelumnya. Sebagian besar penelitian tersebut 

lebih menitikberatkan pada perilaku konsumtif, impulse buying, dan keputusan pembelian mahasiswa.  

Namun, penelitian yang membahas secara khusus mengenai pengaruh program promo dan 

cashback terhadap Penempatan rasionalitas pengeluaran mahasiswa sebagai variabel dependen untuk 

mengkaji keterkaitan program promo dan cashback pada marketplace dengan cara mahasiswa dalam 

mengambil keputusan pengeluaran (Auliyah Nurwafiyyah, 2025). Oleh karena itu, penelitian ini 

dilakukan untuk menganalisis pengaruh program promo dan cashback pada marketplace terhadap 

rasionalitas pengeluaran mahasiswa dalam perspektif akuntansi keprilakuan. Penelitian terdahulu 

umumnya menggunakan perspektif pemasaran dan perilaku konsumen karena fokusnya pada perilaku 

konsumtif, impulse buying, dan keputusan pembelian. Sementara itu, penelitian saya menggunakan 

perspektif akuntansi keprilakuan karena penelitian ini mengkaji rasionalitas pengeluaran mahasiswa. 

Perspektif tersebut dipilih karena akuntansi keprilakuan menjelaskan bahwa keputusan keuangan 

seseorang tidak hanya dipengaruhi oleh pertimbangan ekonomi, tetapi juga oleh faktor psikologis, 

seperti persepsi, emosi, dan bias perilaku. Penelitian ini berbeda dengan penelitian terdahulu karena 

menggunakan rasionalitas pengeluaran mahasiswa sebagai variabel dependen, sedangkan penelitian 

sebelumnya Aryani, (2025) lebih banyak berfokus pada perilaku konsumtif, impulse buying, dan 

keputusan pembelian. Selain itu, penelitian ini menggunakan perspektif akuntansi keprilakuan untuk 

menjelaskan pengaruh program promo dan cashback terhadap pengambilan keputusan keuangan 

mahasiswa.  

Berdasarkan uraian tersebut, penelitian ini perlu dilakukan mengingat semakin meningkatnya 

penggunaan marketplace yang disertai berbagai program promo dan cashback berpotensi memengaruhi 

rasionalitas pengeluaran mahasiswa. Di samping itu, hasil penelitian terdahulu masih menunjukkan 

temuan yang belum konsisten, sedangkan penelitian yang membahas pengaruh program promo dan 

cashback terhadap rasionalitas pengeluaran mahasiswa dalam perspektif akuntansi keprilakuan terelatif 

terbatas. Oleh karena itu, penelitian ini diharapkan dapat memberikan bukti empiris sekaligus 

memperkaya kajian akuntansi keprilakuan mengenai pengambilan keputusan keuangan mahasiswa. 

 

METODE 

Penelitian ini adalah  penelitian kuantitatif dengan pendekatan asosiatif kausal. Pendekatan 

kuantitatif dipilih karena penelitian ini dimaksudkan untuk menguji hubungan serta pengaruh antara 

variabel independen dan variabel dependen yang diukur secara sistematis, objektif, dan dinyatakan 

dalam bentuk data numerik Rudini & Kom, (2023:49). Data yang telah dikumpulkan selanjutnya 

dianalisis menggunakan metode statistik guna mengetahui sejauh mana program promo dan cashback 
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berpengaruh terhadap rasionalitas pengeluaran mahasiswa. Populasi yang di gunakan dalam penelitian 

ini adalah mahasiswa aktif Fakultas Ekonomi dan  Bisnis, Universitas Bumigora yang berasal dari 

program studi Akuntansi, Manajemen, dan Bisnis Digital,tahun ajaran ganjil 2025/2026. Sampel 

penelitian berjumlah 85 mahasiswa yang di pilih menggunakan teknik purposive sampling, Instrumen 

penelitian menggunakan skala Likert, sedangkan analisis data dilakukan dengan metode regresi linear 

berganda menggunakan bantuan aplikasi SPSS 26 Statistics.  

Pengumpulan data dalam penelitian ini adalah menggunakan metode penyebaran kuesioner atau 

angket,metode ini  dinilai relevan karena penelitian ini bertujuan untuk mengukur pengaruh variabel 

yang hendak di ukur serta memiliki kejelasan mengenai informasi yang di harapkan kepada  responde 

Fernandes & Akhrani, (2022:129). Sumber data yang di gunakan dalam penelitian ini adalah data 

Primer.Sumber data yang digunakan dalam penelitian ini meliputi data primer yang diperoleh langsung 

melalui penyebaran kuesioner kepada mahasiswa aktif Fakultas Ekonomi dan Bisnis (Ibrahim et al., 

2023:45). Analisis data merupakan tahapan pengolahan data yang telah di kumpulkan guna 

menghasilkan informasi yang sistematis dan mudah di pahami, sehingga dapat digunakan sebagai dasar 

dalam penarikan kesimpulan penelitian. 

 

HASIL DAN PEMBAHASAN 

Penelitian ini dilakukan untuk menganalisis pengaruh program promo dan cashback pada 

platform marketplace terhadap rasionalitas pengeluaran mahasiswa dalam perspektif akuntansi 

keperilakuan. Data penelitian diperoleh melalui penyebaran kuesioner kepada 85 mahasiswa Fakultas 

Ekonomi dan Bisnis Universitas Bumigora. Berdasarkan karakteristik responden, sebagian besar 

responden berjenis kelamin perempuan sebanyak 70 orang atau 82,35%, sedangkan responden laki-laki 

sebanyak 15 orang atau 17,65%. Berdasarkan usia, responden didominasi oleh mahasiswa berusia 22 

tahun sebanyak 32 orang atau 37,65%, kemudian usia 23 tahun sebanyak 19 orang atau 22,35%, usia 21 

tahun sebanyak 17 orang atau 20,00%, usia 18–20 tahun sebanyak 15 orang atau 17,65%, dan usia 24 

tahun sebanyak 2 orang atau 2,35%.  

Hasil analisis statistik deskriptif menunjukkan bahwa variabel Program Promo memiliki nilai 

minimum sebesar 26, maksimum sebesar 50, nilai rata-rata sebesar 41,31, dan standar deviasi sebesar 

4,668. Variabel Cashback memiliki nilai minimum sebesar 24, maksimum sebesar 45, nilai rata-rata 

sebesar 35,66, dan standar deviasi sebesar 4,519. Sementara itu, variabel Rasionalitas Pengeluaran 

Mahasiswa memiliki nilai minimum sebesar 27, maksimum sebesar 45, nilai rata-rata sebesar 37,73, 

dan standar deviasi sebesar 3,462. Hasil tersebut menunjukkan bahwa responden memberikan penilaian 

yang relatif tinggi terhadap program promo dan cashback yang ditawarkan oleh marketplace serta 
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menunjukkan tingkat rasionalitas pengeluaran yang cukup baik. Berdasarkan hasil analisis regresi linear 

berganda, diperoleh persamaan regresi yaitu Y = 24,766 + 0,324X1 + 0,007X2. Persamaan tersebut 

menunjukkan bahwa Program Promo memiliki arah pengaruh positif terhadap Rasionalitas Pengeluaran 

Mahasiswa, sedangkan Cashback juga memiliki arah positif, tetapi pengaruhnya sangat kecil. Hasil uji 

parsial menunjukkan bahwa Program Promo memiliki nilai t hitung sebesar 3,314 dengan nilai 

signifikansi sebesar 0,001. Karena nilai signifikansi lebih kecil dari 0,05, maka Program Promo 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap Rasionalitas Pengeluaran Mahasiswa.  

Sementara itu, Cashback memiliki nilai t hitung sebesar 0,071 dengan nilai signifikansi sebesar 

0,943. Karena nilai signifikansi lebih besar dari 0,05, maka Cashback tidak berpengaruh signifikan 

terhadap Rasionalitas Pengeluaran Mahasiswa. Hasil uji simultan menunjukkan nilai F hitung sebesar 

8,586 dengan nilai signifikansi sebesar 0,000. Nilai signifikansi tersebut lebih kecil dari 0,05, sehingga 

dapat disimpulkan bahwa Program Promo dan Cashback secara bersama-sama berpengaruh signifikan 

terhadap Rasionalitas Pengeluaran Mahasiswa. Sementara itu, hasil uji koefisien determinasi 

menunjukkan nilai R sebesar 0,414 dan Adjusted R Square sebesar 0,151. Artinya, Program Promo dan 

Cashback mampu menjelaskan sebesar 15,1% variasi Rasionalitas Pengeluaran Mahasiswa, sedangkan 

84,9% sisanya dipengaruhi oleh faktor lain di luar variabel yang digunakan dalam penelitian ini.  

Hasil penelitian menunjukkan bahwa Program Promo berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

Rasionalitas Pengeluaran Mahasiswa. Hal ini dibuktikan dengan nilai signifikansi sebesar 0,001 yang 

lebih kecil dari 0,05 serta koefisien regresi sebesar 0,324, sehingga hipotesis pertama yang menyatakan 

bahwa Program Promo berpengaruh terhadap Rasionalitas Pengeluaran Mahasiswa dinyatakan diterima. 

Hasil ini menunjukkan bahwa semakin baik program promo yang ditawarkan oleh marketplace, maka 

semakin tinggi pula pertimbangan mahasiswa dalam melakukan pengeluaran. Berbagai bentuk program 

promo seperti potongan harga, voucher belanja, gratis ongkos kirim, flash sale, paket bundling, serta 

promo pada momen tertentu dapat menjadi pertimbangan mahasiswa dalam menentukan waktu dan 

keputusan pembelian. Adanya program tersebut memberikan kesempatan kepada mahasiswa untuk 

memperoleh manfaat dengan harga yang lebih rendah sehingga mahasiswa dapat mempertimbangkan 

kebutuhan, manfaat barang, harga, serta kemampuan keuangan sebelum melakukan pembelian.  

Hasil tersebut dapat dijelaskan melalui Prospect Theory yang dikemukakan oleh Daniel 

Kahneman dan Amos Tversky. Teori ini menjelaskan bahwa individu dalam mengambil keputusan akan 

mempertimbangkan persepsi terhadap keuntungan dan kerugian. Dalam penelitian ini, program promo 

dipersepsikan sebagai suatu keuntungan karena mahasiswa dapat memperoleh barang atau jasa dengan 

harga yang lebih rendah maupun memperoleh manfaat tambahan dari transaksi. Persepsi terhadap 

keuntungan tersebut dapat memengaruhi pertimbangan mahasiswa dalam menentukan pengeluaran. 

Dari perspektif akuntansi keperilakuan, keputusan pengeluaran mahasiswa tidak hanya dipengaruhi oleh 
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pertimbangan ekonomi, tetapi juga oleh persepsi dan pertimbangan individu dalam menilai manfaat dari 

suatu transaksi. 

Hasil penelitian ini sejalan dengan penelitian Solihin (2020), Susmita dan Mandasari (2025), serta 

penelitian Gilda Pramesti yang menunjukkan bahwa program promosi dapat memberikan pengaruh 

terhadap keputusan atau perilaku pembelian konsumen. Namun, penelitian ini memiliki perbedaan pada 

variabel dependen yang digunakan. Penelitian terdahulu lebih banyak membahas keputusan pembelian 

atau perilaku konsumtif, sedangkan penelitian ini membahas rasionalitas pengeluaran mahasiswa. 

Dengan demikian, penelitian ini menunjukkan bahwa program promo tidak hanya dapat menjadi strategi 

pemasaran marketplace, tetapi juga dapat menjadi salah satu pertimbangan mahasiswa dalam mengelola 

pengeluaran secara rasional.  

Selanjutnya, hasil penelitian menunjukkan bahwa Cashback tidak berpengaruh signifikan 

terhadap Rasionalitas Pengeluaran Mahasiswa. Hal ini ditunjukkan oleh nilai t hitung sebesar 0,071 

dengan nilai signifikansi sebesar 0,943 yang lebih besar dari 0,05. Dengan demikian, hipotesis kedua 

yang menyatakan bahwa Cashback berpengaruh terhadap Rasionalitas Pengeluaran Mahasiswa 

dinyatakan ditolak. Hasil tersebut menunjukkan bahwa cashback yang ditawarkan oleh marketplace 

belum menjadi faktor utama yang dipertimbangkan mahasiswa dalam menentukan pengeluaran. 

Cashback dapat diberikan dalam bentuk saldo digital, koin, poin reward, maupun voucher cashback 

yang umumnya dapat digunakan pada transaksi berikutnya. Meskipun memberikan keuntungan berupa 

pengembalian sebagian nilai transaksi, manfaat cashback belum cukup untuk memengaruhi rasionalitas 

pengeluaran mahasiswa. Mahasiswa lebih mempertimbangkan kebutuhan, manfaat produk, harga, serta 

kesesuaian pengeluaran dengan kondisi keuangan yang dimiliki.  

Tidak signifikannya pengaruh cashback juga dapat dijelaskan melalui Prospect Theory. Cashback 

memang memberikan persepsi keuntungan kepada mahasiswa, tetapi keuntungan tersebut belum tentu 

dianggap cukup besar untuk memengaruhi keputusan pengeluaran. Selain itu, cashback pada umumnya 

diperoleh setelah transaksi dilakukan dan sering kali memiliki ketentuan tertentu, seperti minimum 

pembelian atau hanya dapat digunakan pada transaksi berikutnya. Kondisi tersebut menyebabkan 

cashback lebih dipersepsikan sebagai keuntungan tambahan setelah melakukan pembelian daripada 

sebagai faktor utama dalam menentukan apakah suatu pengeluaran perlu dilakukan. 

Hasil penelitian ini sejalan dengan penelitian Wulandari dan Edastama (2022) serta Gilda 

Pramesti (2023) yang menunjukkan bahwa cashback tidak berpengaruh signifikan terhadap perilaku 

konsumen. Namun, hasil penelitian ini berbeda dengan penelitian Pramesti et al. (2023) yang 

menyatakan bahwa cashback berpengaruh terhadap keputusan pembelian konsumen. Perbedaan hasil 

tersebut dapat disebabkan oleh perbedaan karakteristik responden, objek penelitian, mekanisme 

cashback, dan variabel dependen yang digunakan. Penelitian ini menggunakan rasionalitas pengeluaran 
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mahasiswa sebagai variabel dependen, sehingga mahasiswa lebih menekankan pertimbangan kebutuhan 

dan kemampuan keuangan dibandingkan keuntungan cashback.  

Secara simultan, Program Promo dan Cashback berpengaruh signifikan terhadap Rasionalitas 

Pengeluaran Mahasiswa. Hasil uji F menunjukkan nilai F hitung sebesar 8,586 dengan nilai signifikansi 

sebesar 0,000 yang lebih kecil dari 0,05. Dengan demikian, hipotesis ketiga yang menyatakan bahwa 

Program Promo dan Cashback secara bersama-sama berpengaruh terhadap Rasionalitas Pengeluaran 

Mahasiswa dinyatakan diterima. Hasil ini menunjukkan bahwa meskipun cashback tidak memberikan 

pengaruh secara parsial, ketika dikombinasikan dengan program promo, kedua bentuk penawaran 

tersebut secara bersama-sama dapat memengaruhi rasionalitas pengeluaran mahasiswa.  

Pengaruh secara simultan tersebut menunjukkan bahwa berbagai bentuk keuntungan yang 

diberikan marketplace, seperti potongan harga, voucher, gratis ongkos kirim, flash sale, dan cashback 

dapat menjadi stimulus yang diperhatikan mahasiswa ketika melakukan transaksi. Dalam perspektif 

Prospect Theory, kombinasi berbagai penawaran tersebut dapat membentuk persepsi adanya keuntungan 

yang lebih besar sehingga memengaruhi proses pengambilan keputusan. Sementara itu, dalam perspektif 

akuntansi keperilakuan, keputusan pengeluaran mahasiswa dapat dipengaruhi oleh faktor psikologis dan 

perilaku, seperti persepsi terhadap keuntungan, pertimbangan manfaat, serta kemampuan dalam 

mengendalikan pengeluaran. 

Meskipun demikian, nilai Adjusted R Square sebesar 0,151 menunjukkan bahwa Program Promo 

dan Cashback hanya mampu menjelaskan 15,1% variasi Rasionalitas Pengeluaran Mahasiswa, 

sedangkan 84,9% lainnya dipengaruhi oleh faktor lain yang tidak diteliti dalam penelitian ini. Dengan 

demikian, hasil penelitian memperlihatkan bahwa rasionalitas pengeluaran mahasiswa tidak hanya 

berkaitan dengan adanya program promo dan cashback pada marketplace, tetapi juga dapat dipengaruhi 

oleh faktor lain di luar model penelitian. Secara keseluruhan, penelitian ini menunjukkan bahwa 

Program Promo terbukti berpengaruh secara positif dan signifikan, Cashback tidak berpengaruh secara 

signifikan, sedangkan Program Promo dan Cashback secara bersama-sama berpengaruh signifikan 

terhadap Rasionalitas Pengeluaran Mahasiswa. 

 

KESIMPULAN 

Berdasarkan hasil penelitian mengenai Pengaruh Program Promo dan Cashback pada Platform 

Marketplace terhadap Rasionalitas Pengeluaran Mahasiswa dalam Perspektif Akuntansi Keperilakuan, 

maka dapat disimpulkan bahwa Program Promo berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

Rasionalitas Pengeluaran Mahasiswa, Hasil tersebut menunjukkan bahwa semakin baik dan menarik 

program promo yang ditawarkan oleh marketplace, maka semakin besar pula pertimbangan mahasiswa 

dalam mengatur pengeluarannya. Berbagai bentuk promo seperti potongan harga, voucher, gratis 
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ongkos kirim, dan flash sale dapat membantu mahasiswa memperoleh barang dengan harga yang lebih 

rendah sehingga pengeluaran dapat disesuaikan dengan kondisi keuangan. Cashback tidak berpengaruh 

signifikan terhadap Rasionalitas Pengeluaran Mahasiswa., Hasil tersebut menunjukkan bahwa 

pemberian cashback pada marketplace belum mampu memberikan pengaruh yang signifikan terhadap 

rasionalitas pengeluaran mahasiswa. Cashback yang diperoleh belum menjadi faktor yang cukup kuat 

bagi mahasiswa dalam menentukan atau mengatur pengeluarannya secara rasional. Program Promo dan 

Cashback secara bersama-sama berpengaruh signifikan terhadap Rasionalitas Pengeluaran Mahasiswa., 

Hasil tersebut menunjukkan bahwa meskipun cashback tidak memberikan pengaruh signifikan secara 

parsial, ketika Program Promo dan Cashback digunakan secara bersamaan, keduanya memiliki pengaruh 

yang signifikan terhadap Rasionalitas Pengeluaran Mahasiswa. 
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